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Die BSM freut sich mitteilen zu kdnnen, dass
der Kreistag des Landkreises Sigmaringen
am Montag, den 9. Februar 2009 bei seiner
Sitzung die Zustimmung zu dem Beitritt gab.
Landrat Dirk Gaerte will den »Verflech-
tungsraum Bodensee« starken und sieht die
Mitgliedschaft in der GmbH als »logische
Konsequenze, denn Sigmaringen sei ein Teil
der Region Bodensee-Oberschwaben. Der

Landrat Dirk Gaerte (links) und Landrat
Frank Himmerle freuen sich tber den Beitritt

Landkreis Sigmaringen wird 38. Gesellschafter bei der BSM

Konstanzer Landrat Frank Hdmmerle teilte
dem Stdkurier mit: »Wir gehoren doch
zusammen«. Auch Sigmaringen profitiert
jetzt von dem gemeinsamen Ziel, den lande-
ribergreifenden, multinationalen  Wirt-
schaftsraum Bodensee international zu
vermarkten. Der Beitritt fand zum 1. Juli
2009 statt.

Die f_iinf neuen Logopartner kommen
aus Uberlingen, Uhldingen-Miihlhofen,
Bischofszell und Konstanz.

Exxact New Media in Uberlingen entwi-
ckelte ein Gewerbeverzeichnis Deutschland
mit weiteren Angeboten wie Messekalender,
Telefonverzeichnis, Pressebereich etc., das
mittlerweile die Grenze zu einer Million
Seitenabrufe im Monat (Stand: Februar
2009) erreicht und sich einen festen Platz
unter den mittelgroBen Firmenverzeichnis-
sen gesichert hat. www.exxact.de

Das Parkhotel Sankt Leonhard in Uberlingen
ist das groBte Tagungs- und Wellnesshotel
am Obersee. Aufgrund der professionellen
Ausstattung des Veranstaltungsbereichs auf
der einen Seite und der einzigartigen Land-
schaft auf der anderen Seite fiihlen sich
auch Tagungsgaste wie im Urlaub. In insge-
samt 11 Tagungsrdumen fir 8 bis 200 Per-
sonen kann getagt und konferiert werden.
www.parkhotel-sankt-leonhard.de

Flinf neue Logopartner fiir das Bodenseeland

Die Bodenseelandflagge weht vor dem Park-
hotel Sankt Leonhard in Uberlingen

DIE PR-KANZLEI mit Sitz in Uhldingen-
Mihlhofen arbeitet in erster Linie als externe
Pressestelle flir Unternehmen, Institutionen
und Personen. Darliber hinaus konzipiert
und gestaltet die Kommunikationsagentur
Kundenzeitschriften sowie Unternehmens-
broschiren. www.pr-kanzlei.de

Pulpcom in Bischofszell funktioniert als
Full-Service-Agentur und zeichnet sich
durch ein interdisziplindres Team von Spezi-
alisten aus, das individuelle Kundenlo-
sungen durch Wissenskonvergenz —aus
verschiedensten Fachgebieten realisiert.
Full-Service bedeutet flr die Agentur, dass
sie den Kunden in allen Projektphasen zur
Verfligung steht. www.pulpcom.ch

Radio Seefunk mit Sitz in Konstanz ist ein
Musiksender mit aktuellen Beitrdgen aus
der Region. Das Sendegebiet erstreckt sich
uber den Bodenseeraum hinaus bis nach
Ulm, Vorarlberg, Zirich und den Hochrhein
entlang bis Basel. www.radio-seefunk.de
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Das groB3te Netzwerk wachst weiter

Bodenseeland — Viele Personlichkeiten aus Kreisen, Landern und Kantonen rund um den  Die nichste Gelegenheit fiir die neuen Bot-
See stehen fiir die Initiative Bodenseeland — UNITEDINNOVATIONS. Ihr Ziel ist es unter der  schafterinnen und Botschafter, den Club
Dachmarke die Region besser nach auBen zu vertreten und Netzwerke, vor allem fiir die  ndher kennenzulernen und mit anderen ins
Wirtschaft, zu kniipfen. Gespréch zu kommen, gibt es am 15. Okto-
ber 2009 in Bischofszell. Der Geschafts-
Der Botschafterclub Bodenseeland ist bestens aufgestellt, um grenziiberschreitende Aktivi-  flhrer der BINA - Bischofszeller Nahrungs-
tdten zu starten und mit existierenden Organisationen im Sinne der gemeinsamen Sache die  mittel GmbH wird die BINA vorstellen und
Zusammenarbeit rund um den Bodensee zu pflegen. Dieser Tage kamen weitere Aufnahmean-  lber Lebensmitteltechnologie referieren. Im
trdge bei der Bodensee Standort Marketing GmbH an, Geschaftsfihrer Dr. Alfred Nagel freut  Anschluss wird turnusgemaB ein neuer Bei-
sich, dass nun der Sprung Uber die magische« Zahl von 250 Botschaftern gelungen ist. »Wir  rat, das Leitungsgremium des Botschafter-
freuen uns, dass der Botschafterclub sich so gut etabliert hat und dass er standig wachst. Jede  clubs, gewahlt.
Botschafterin und jeder Botschafter ist ein wertvoller Partner und Représentant fiir die Vision
eines gemeinsamen Lebens- und Wirtschaftsraums.« Genauer gesagt will der Botschafterclub
durch sein Engagement erreichen, dass das Bodenseeland als attraktiver und lebenswerter
Wirtschaftsstandort weltweit wahrgenommen wird.

Termine und Veranstaltungen

Getragen und umgesetzt wird diese Vision durch die Leitsdtze des Botschafterclubs:

1. Als Botschafterin und Botschafter lebe und arbeite ich gerne in der Bodenseeregion
oder bin mit ihr emotional eng verbunden und vertrete die Marke Bodenseeland
- UNITEDINNOVATIONS nach Innen und nach AuBen.

2. Ich kann und darf die Marke Bodenseeland - UNITEDINNOVATIONS in meiner
Geschaftskommunikation verwenden, als Logo-Partner auf meine Produkte aufbringen
und auf meiner Homepage positionieren.

3. Als Botschafter bin ich Mitglied im Botschafterclub und betatige mich ehrenamtlich als
Lobbyist fiir den internationalen Wirtschaftsraum Bodensee.

4. Um die aktive Kommunikation innerhalb des Botschafterclubs zu unterstiitzen, bin ich
bereit meine Geschaftsadresse und meine Korrespondenz-E-Mail-Adresse innerhalb
des Clubs freizugeben. Anfragen aus den Reihen des Botschafterclubs beantworte ich
innerhalb eines kurzen Zeitraumes.

5. Als Botschafter bringe ich wichtige Themen und Projekte der Wirtschaft des Bodensee-

o
landes zur Diskussion, indem ich mein Anliegen den Gremien des Botschafterclubs mitteile. bOdCﬂSﬁGlaﬂ (1 —

UNITEDINNOVATIONS




